Studieninhalte Werbung/Kommunikation

Englisch
> Grammatikalische Ubungen

> Textverstandnis und Textbesprechung >

> Ubersetzungen deutsch/englisch,
englisch/deutsch

> Erweiterung des wirtschaftlichen
Fachvokabulars

> Schriftliche und miindliche Geschafts-

kommunikation

> Diskussion von aktuellen und wirt-
schaftspolitischen Themen

> Prasentationsskills

Kommunikation/Prdasentation

> Grundlagen der Kommunikation

> Gesprachstechniken und Moderation
> Gesprachssituationen

> Medien- und Visualisierungs-
techniken

Rhetorik und Korpersprache

> Prasentation

\2

Selbstmanagement

> Begriff, Bedeutung und Funktionen
des Selbstmanagements

> Erfolgreiche Strategien aus der Praxis

> Zielsetzung und Verwirklichung

> Planung und Zeitmanagement

> Realisation (Tagesplanung) und

Kontrolle

Methoden des psychischen und

korperlichen Trainings (Uberblick)

> Umsetzung in die Praxis: Erstellung
individueller MaRnahmenplane

Volkswirtschaftslehre/Politik

> Geld und Geldpolitik

> AuRenwirtschaft

> Aktuelle und zukiinftige Heraus-
forderungen der Volks- und
Weltwirtschaft:
Beschaftigung/Umwelt/
Globalisierung/Entwicklung

Rechnungswesen und Controlling
> Bilanzpolitik

> Grundzige der internationalen Rech-

nungslegung
> Kosten- und Leistungsrechnung
> Controlling
> Kapitalbedarfs- und
Investitionsrechnung

Recht
> Auswirkungen der Entwicklung der
EU auf deutsche Rechtsbereiche

Internetrecht (E-Commerce)
Durchsetzung von Rechtsanspruchen
Insolvenzrecht

Gestaltung unternehmenspolitisch
bedeutsamer Vertrage
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Informations- und Kommunika-

tionstechnik

> Uberblick iiber und Beurteilung
ausgewahlte(r) Anwenderprogramme

> Kriterien fiir die Wahl der Informa-
tionsubermittlung

> Datenbanksysteme

> Prasentationsprogramm (PowerPoint)

> Computergestiitztes Unternehmens-
planspiel

Marketing

> Marketing als Denkhaltung
Marketing als Instrument
Marketingprozess

Aktuelle Entwicklung der Markte
Fallubung mit Prasentation bzw.
Unternehmensplanspiel
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Unternehmensfiihrung
> Unternehmensfiihrung als Institution
> Prozessorientierte
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Unternehmensfihrung
Strukturorientierte
Unternehmensfiihrung

Aktuelle Ausrichtungen
Fallibung mit Prasentation bzw.
Unternehmensplanspiel

Spezielles Fachrecht der Werbung

>

Deutsche Rechtsvorschriften und
Normen fiir die Werbung
Internationales Werberecht
Werberecht im Netz

Recht des Geistigen Eigentums

Spezielle Fachbetriebslehre der
Werbung

>
>

>
>
>

Soziologie und Psychologie
Gestaltung und Produktion
Mediatechnik und Mediaplanung

Das Marketing der Werbeagenturen
Controlling, Betriebsabrechnung und
Kalkulation

Fallibung mit Prasentation:
Komplexe Aufgabe aus den vor-
genannten Themengebieten



